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Winner Market AG 
Internetportal, eMarktplatz (TA-Media), CH. 

Wie ist eine Markenfamilie zu gestalten, die praktisch nur virtuell vorkommt?
Wie muss ein Erscheinungsbild aussehen, das vorwiegend im Internet und in Office-Applikationen 
stattfindet?
Wie sieht eine Markenarchitektur aus, die unter einer Dachmarke verschiedene eigenständige 
Submarken vereinigt? 
Was ist das adäquate Symbol für die angestrebte Kundenbindung?	
	
Die Lösung: Schaffung einer Community. Sichtbarmachen des Zusammenhalts der winner.ch-
Community durch eine Serie von Identifikationsmerkmalen als eine Art von Stammes-Insignien, 
welche ein grosses Einsatzspektrum bis hin zum Merchandizing zulassen. Das in der Anmutung 
enthaltene sportliche und kompetitive Feeling steht für alle emotionalen Konnotationen, die 
auch mit der Marke in Verbindung gebracht werden.

Corporate Design 

Gestaltung und Umsetzung Gesamterschei-
nungsbild inkl. Website für die Dachmarke 
winner.ch und die 6 Servicemarken Car-
Winner, JobWinner, ImmoWinner, Partner-
Winner, AuctionWinner und PriceWinner. 

KONZEPTION

Beratung bezüglich Markenarchitektur.

Kreation und Positionierung von Submarken.

Website-Portalkonzept

markenführung, DESIGNMANAGEMENT 

Entwicklung und Gestaltung eines Manuals.

Entwicklung des Office-Vorlagensystems.
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Winterthur Versicherungsgruppe 
Versicherungskonzern, CH. Niederlassungen weltweit mit Schwerpunkten in Europa, USA, Asien. 1997 von Credit Suisse übernommen, heute AXA Winterthur. 

Wie kann das Unternehmen mit seinem Auftritt flächendeckend in kürzester Zeit auf 
Veränderungen im Markt reagieren? 
Wie sind die unterschiedlichsten Tochtergesellschaften und Submarken in ein übergreifendes 
Dachmarkenkonzept einzubinden und wie kann man sie befähigen? 
Wo liegt Rationalisierungspotential? 
Wie kann Kundenfreundlichkeit weltweit in Wort und Bild umgesetzt werden?

Die Lösung: Nachhaltiger weltweiter Auftritt dank intensivem IT- Einsatz und preisgekröntem 
Schulungs- und Befähigungstool. Reduktion und Vereinfachung des Dokumentations- und Formular-
wesens sowie kommunikativer Totalumbau als Basis für eine umfängliche IT-Verarbeitung. 
Spielerische Vermittlung des Markenspirits anstelle einer Vielzahl unüberschaubarer und komple-
xer Vorschriften. 

Corporate Design 

Gestaltung und Umsetzung des weltweiten 
Corporate Design. 

Anpassungen der gesamten Dokumentation 
und des Formularwesens an die IT (Main-
frame und PC). 

Entwicklung einer der ersten kommerziellen 
Websites in der Schweiz, mit Prämienrech-
ner; weitere Internetauftritte für Subsidiaries. 

markenführung, DESIGNMANAGEMENT 

Entwicklung und Realisation eines Tools zur 
Vermittlung des Markenspirits. 

Weltweite Durchführung von Workshops für 
Mitarbeitende und Dritte, CD-Hotline.

Beratung, Coaching

Beratung bezüglich Markenarchitektur.

Kreation und Positionierung von Submar-
ken und Produktmarken.

Beratung bei der Erarbeitung und Auswer-
tung von Umfragen durch Umfrageinstitut.

Konzeption 

Struktur und Inhalt von mehrfach ausge-
zeichneten Geschäftsberichten und Broschü-
ren für die Gruppe und die Tochterfirmen.

Struktur und Inhalt von Policen und AVB.

Reduktion und Vereinfachung des 
Dokumentations- und Formularwesens.

Auszeichnungen
1. �Industrie Forum Hannover, iF Interaction Design 

Award, DE, Top 3 für CD-Manual auf CD-ROM. 
2. Metropolitan Verlag Düsseldorf, DE, Jahrbuch
	 Multimedia-Annual mit CD-Manual auf CD-ROM. 
3. New York Festivals, Interactive Multimedia, USA, 		
	 Finalist-Award für Winterthur CD-Manual auf CD-ROM.
4. Designzentrum Nordrhein-Westfalen, Deutscher Preis für
 	 Kommunikationsdesign, DE, Hohe Designqualität
 	 für CD-Manual.
5. Cebit, Messe für Informations- und Telekommunikations-
	 technik, DE, Cebit-Award für Winterthur CD-Manual 	
	 auf CD-ROM.



Weitere Referenzen von a bis Z
Verschiedene Arbeiten aus verschiedenen Epochen für verschiedene Kunden aus 
verschiedenen Bereichen. Und mit verschiedenen Teamkonstellationen.
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Abraxas
Papierdatenbank, CH. 

Projektkonzept, Entwicklung des Erscheinungsbildes für eine interaktive Datenbank zu 
ökologischen Papieren. 

AUSZEICHNUNG
I.D. Magazine, Annual Design Review, USA, Distinction Award.

Binario Uno
Flughafenrestaurant Zürich, CH.

Konzept, Gestaltung und Umsetzung des Corporate Design.

Bio-Nexus
Nahrungsmittelunternehmen (Biotech), USA.

Beratung für Konzept und Gestaltung der Marke und des Corporate Designs. Anwendung 
auf Displays, Posters, Verpackungen, Firmenbroschüre. 

Blue Ridge Insurance 
Versicherungsunternehmen (Winterthur-Gruppe), USA.

CD-Adaption; Konzept und Gestaltung von Firmenbroschüre, Internetauftritt, Mission 
Statement und weiteren Medien der Unternehmenskommunikation.

Centre Georges Pompidou
Kulturzentrum Paris, FR.

Mitarbeit am Erscheinungsbild und am Orientierungssystem.

Community and Family Support Center
USA Army, Family Advocacy Program, USA.

Beratung für Corporate Design, Kampagne für Domestic Violence Prevention Project. 

Condor Films
Filmproduktionsfirma (TA-Media), CH.

Konzept, Gestaltung und Umsetzung der Firmenbroschüre. 

Cornell Law School
Institut der Cornell University, USA.

Corporate-Identity-Beratung, Corporate-Design-Konzept. Konzept und Design für Website, 
PR- und Marketing-Broschüre. 

Cornell University 
Universität, USA.

Website-Updatekonzept, Fundraising-Dokumentationen. 

DBV-Winterthur
Versicherungsunternehmen, DE.

Corporate-Design-Entwicklung nach Fusion, Logodesign, Formularsysteme. Konzepte, 
Gestaltung und Umsetzung von Medien der internen und externen Kommunikation wie 
Geschäftsberichte, Produktliteratursystem, diverse Internetauftritte.  

Auszeichnung

Designzentrum Nordrhein-Westfalen, Deutscher Preis für Kommunikationsdesign, Hohe Designqualität für GB.

Designers’ Saturday
Design Center Langenthal, CH.

Konzeptentwicklung für die Veranstaltungsreihe Designers’ Saturday. 

Eclat AG
Designagentur, CH/DE/USA.

Konzept und Design des Corporate Profile der Eclat-Gruppe für Zürich, Frankfurt, New 
York. Weiterentwicklung des Corporate Design. Eventorganisation und Eventwebsite. 

Auszeichnungen
1. American Institute of Graphic Designers, Fifth Annual Member Show, USA, 
	 1. Preis für das Eclat Corporate Profile. 
2. New York Festivals, Kategorie Print, USA, Finalist Award für die Corporate Image 			 
	 Broschüre.

Embru Mantel AG
Möbelfabrik, CH.

Analyse des Corporate Designs, Massnahmevorschläge.
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3-00 Analyse Markenbild-Basiselemente 

3-10 Markenzeichen/Wortmarke 

3-11 Name 
Der Markenname Embru dürfte mit hoher Wahrscheinlichkeit den Generationen ab 40 immer noch 
bekannt und präsent sein – mindestens in der deutschen Schweiz. Den einen, weil sie eine gewisse 
Zeit fast tagtäglich in der Schulbank damit konfrontiert waren, den anderen durch die 
Pionierleistungen im Möbeldesign bzw. die frühe Zusammenarbeit mit zeitgenössischen Architekten 
und Designern und damit verbunden auch die streckenweise gemeinsame Geschichte mit 
Wohnbedarf. 

3-12 Wortmarke 
Die rote Embru-Wortmarke gehört mit Sicherheit zu den Klassikern der Schweizer Markenzeichen, 
auch sie ist wahrscheinlich noch vielen Schweizern vertraut und bekannt.1  

Die Wortmarke selber ist durch das gegebene Schriftbild nicht leicht lesbar, sie funktioniert optisch, 
als Bild. durch den schmalen, extrem kompressen Schriftschnitt, die Kleinschreibung und die 
Oberlänge des b vor allem optisch.  

 

3-13 Farben, Grössen, Platzierung 
Die Wortmarke präsentiert sich konsequent in Rot oder in Schwarz. Die Konsistenz der Farbe Rot 
durch alle Anwendungen ist relativ konsistent, mit ein paar Ausrutschern Richtung zu hell oder zu 
dunkel bzw. zu gelb oder zu blau. 

 
Die farbige Wortmarke steht überwiegend auf weissem Hintergrund, in einigen wenigen Fällen steht 
sie auf Grau oder auf Schwarz. 

 

                                                
1 Ihre Entstehung datiert irgendwo aus den Dreissigerjahren des vorigen Jahrhunderts und stammt vom grossen Schweizer Grafiker 
Pierre Gauchat. Zu Beginn war noch die Armbrust als Schweizer-Qualitätsmarkenzeichen in die Wortmarke integriert und schloss so 
auf visuell raffinierte Weise die optische Lücke zwischen kleinem r und u. 
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Der Grösseneinsatz wird – auch innerhalb gleicher Formate – unterschiedlich gehandhabt. In 
neueren Druckstücken wie der eQ-Broschüre oder einigen Datenblättern ist die Grösse klar kleiner 
gehalten, was eleganter und wertiger wirkt.  

 
Das Gleiche gilt für Platzierung des Markenzeichens: Mal steht es oben links, mal oben rechts, mal 
unten rechts. Oder auf der Vorderseite unten rechts und auf der Rückseite oben links. Aber ob oben 
oder unten, links oder rechts, die Markenzeichen stehen auch da nicht immer am gleichen Ort. 

 
Eine weitere Version zeigen die Folder „Szenenwechsel“, bei denen das Logo in Weiss in der 
Formatmitte links auf einem transparenten Balken in wechselnder Farbigkeit steht. Wieder andere 
Platzierungen weisen zum Teil die Werbegeschenke auf, hier reicht das Spektrum von mittig und 
Mittelachse über rechts unten bis zu links und rechts angeschnitten. 

Abraxas

Binario Uno

Eclat AG

Centre Georges Pompidou

Embru Mantel AG
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ETH
Eidgenössische Technische Hochschule, CH.

Struktur, Navigation und Gestaltung des Prototyps eines elektronischen Verkaufssystems.

Flughafenrestaurants Zürich
Restaurantkette, CH.

Anzeigen, Poster und Broschüren zu den Flying-Cooks-Events.

Fogal
Fashion, CH.

Entwicklung eines Logos und eines Verpackungssystems für Herrensocken, Zeigebuchdesign. 

Gasser
Josias Gasser Baumaterialien, CH.

Konzept und Umsetzung Corporate Design, Corporate-Design-Manual.  

General Motors Europa
General Motors Europe, Automobilkonzern, CH/DE/USA.

Ausstellungsdesign für die Internationale Automobilausstellung IAA Frankfurt. 
Kommunikationskonzept für die gesamte Pre- und Post-Show-Kommunikation. 

Giras
Gesellschaft der Investor Relations Agenturen der Schweiz, CH.

Logoentwicklung, Corporate Design, Gestaltungskonzept für die Website.

Gretag Imaging
The Imaging Company, CH.

Beratung für ein Redesign-Konzept, Beratung für Konzept und Gestaltung der  
Geschäftsberichte.

Guidle AG
Schweizer Suchplattform, CH.

Namensfindung, Namensregistrierungen. Erarbeitung eines visuellen Markenkonzepts. 
Ablauf- und Designkonzept für die Suchplattform. Gestaltung der Suchplattform, erarbei-
ten von interaktiven Präsentationen und Funktionsdummys für die Akquisition.

Hotel Limmat
Gamag AG, CH.

Konzeption und Gestaltung des Erscheinungsbildes.

Auszeichnungen
1. Page, Deutschland

Hypobank Winterthur
Bank, CH.

Gestaltung Corporate Design, Produktkommunikation, Geschäftsberichte.

IDC AG
Computerhandelsfirma, CH.

Corporate-Design-Programm, Designumsetzungen, Kundenmagazin, Schulungsunterlagen, 
Messeauftritt.

Interallianz Bank 
Schweizerisch-Japanische Anlagebank, CH.

Entwicklung Corporate-Design-Programm und Mission Statement, Produktkommunikation, 
Serie von Geschäftsberichten. 

Jelmoli
Warenhauskette, CH.

Servicepiktogramm-System.

Flughafenrestaurants Zürich

Fogal

Gasser

General Motors Europa

Guidle AG

IDC AG

Interallianz Bank

Jelmoli
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Johnson School of Management

Institut der Cornell University, USA.

Beratung für ein Corporate-Design-Konzept. Redesign Internet, Konzept und Gestaltung 
von Broschüren für PR und Marketing. Begleitung der umsetzenden Designagentur in 
Ithaca, USA.

Kionix 
Elektronikunternehmen, USA.

Beratung zu Naming, Logoentwicklung, Konzept und Gestaltung der Firmenbroschüre 
sowie Internetauftritt.

Keramag
Keramische Werke, DE.

Redesign und Erweiterung des Corporate Design, Entwicklung des Corporate-Design-
Manuals, Konzept für die Firmen- und Produktliteratur, Geschäftsberichte.

Kunsthaus Zürich
Museum, CH.

Website-Konzept.

Manor
Warenhauskette, CH.

Verpackungsgestaltung des gesamten Eigenmarkensortiments.

Merkur
Handelskette, CH.

Gestaltung der Verpackungen für diverse Kaffeemarken.

Mettler Toledo
Internationales Industrieunternehmen, CH.

Beratung und Umsetzung Corporate-Design-Update, Company Profile, Firmenpräsentation 
auf CD-ROM im Zusammenhang mit der Neupositionierung wegen IPO. 

Münsterton AG
Unterhaltungselektronik-Fachhandel, CH.

Corporate Design, Positionierung, Plakat- und Anzeigenkampagnen.

Museum für Gestaltung
Museum, CH.

Diverse Ausstellungsplakate.

Gianna Nannini
Italienische Rocksängerin unter Schweizer Management.

Gestaltung diverses LP-Cover und Merchandizing-Artikel.

ÖBU
Schweizerische Vereinigung für ökologisch bewusste Unternehmensführung, CH.

Konzept und Gestaltung Erscheinungsbild, Firmenbroschüre, Website. 

Olor AG
Sicherheitssysteme, CH.

Konzept, Gestaltung Erscheinungsbild, Manual. Firmenbroschüre, Website. 

osec
Schweizerische Zentrale für Handelsförderung, CH.

Konzept und Gestaltung des Internetauftritts, multimediale Präsentation, Verkaufsbroschüre.

 

Manor

Merkur

Münsterton AG

Gianna Nannini

Kunsthaus Zürich

Johnson School of Management
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Philip Morris Europa
Tabakkonzern, Europazentrale, CH.

Prototypische Verpackungsentwicklung für die Marke „Harvard“.

Phoenix Mecano Holding
Industriekomponenten, CH.

Konzept und Gestaltung eines einfachen Internetauftritts.

RoadCross Schweiz
Stiftung für die Sicherheit im Strassenverkehr, CH.

Positionierungsanalyse, Modifikation Website.

Rollsport Suisse
Sportverband, CH.

Corporate Design, Websitekonzept.

Seilaz AG
Möbelhersteller, CH.

Neupositionierung bei Endkunden und Distributoren. 

SNB
Schweizerische Nationalbank, CH.

Konzeption und Mitgestaltung der Schweizer Banknoten, der Vorgängergeneration der 
jetzigen Noten.

Suva
Versicherung, CH.

Nonverbale Plakate zur Unfallverhütung.

Universal inc.
Fine Tools, USA.

Beratung und Expertise für Corporate-Design-Konzept und Produktliteratur.

Unia
Gewerkschaftszusammenschluss, CH.

Markenberatung, Konzeption, Gestaltung und Realisation des gesamten Corporate 
Designs, Rollout-Event.

H. Weidmann AG
Kunststofftechnik, High-Voltage-Isolation, CH.

Corporate Design und multimediale Firmenpräsentation, Konzeption und Gestaltung 
Showroom. 

Wincare
Krankenversicherung, CH.

Logoarchitektur, Bildkonzept für Prospektlinie. 

Winterthur Columna
Vorsorgeunternehmen, CH.

Beratung für Markenarchitektur, CD-Konzept und Umsetzung. 

Rollsport Suisse

SNB

Suva

Unia

H. Weidmann AG

Wincare

Philip Morris Europa
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„Die Zukunft erkennt man nicht, man schafft sie.“ 
„Das Geheimnis des Erfolges ist die Beständigkeit des Ziels.“
„Handeln: Dem Schicksal eine Richtung geben.“
„Für das Können gibt es nur einen Beweis, das Tun.“

IVONY LTD.
ROBERT KRÜGEL-DURBAND
REINHARDSTRASSE 19
8008 ZÜRICH, SCHWEIZ

T +41 44 268 22 50
WWW.IVONYKRUEGEL.COM
KONTAKT@IVONYKRUEGEL.COM

MARKEN- UND DESIGNBERATUNG
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